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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh atraksi
terhadap minat berkunjung ke Desa Wisata Tane’ Olen Setulang,
pengaruh aksesibilitas terhadap minat berkunjung ke Desa Wisata
Tane’ Olen Setulang, dan pengaruh atraksi dan aksesibilitas
secara bersama-sama terhadap minat berkunjung. Jenis penelitian
dalam penelitian ini adalah penelitian deskripsi kuantitatif.
Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah accidental
sampling dengan Kriteria responden usia 15tahun ke atas, ingin
berkunjung ke Desa Wisata Tane’ Olen Setulang. Penelitian ini

menggunakan sampel sebanyak 90 responden. Teknik pengujian
instrumen dalam penelitian ini adalah uji validitas dan realibilitas,
untuk teknik analisis data peneliti menggunakan analisis
deskripsi, uji asumsi klasik, dan analisis linear berganda. Hasil
penelitian ini menunjukan bahwa atraksi berpengaruh positif
terhadap minat berkunjung ke Desa Wisata Tane’ Olen Setulang,
aksesibilitas berpengaruh positif terhadap minat berkunjung ke
Desa Wisata Tane’ Olen Setulang, atraksi dan aksesibilitas
berpengaruh secara bersama-sama terhadap minat berkunjung ke
Desa Wisata Tane’ Olen Setulang. Minat berkunjung dalam
penelitian ini ditentukan oleh atraksi dan aksesibilitas. Sehingga
peneliti menyarankan agar selalu meng-update informasi di media
sosial tentang Desa Wisata Setulang serta memberi pelayanan
yang aman dan nyaman bagi pengunjung agar minat berkunjung
lebih meningkat.
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PENDAHULUAN

Pariwisata merupakan sektor ekonomi penting di Indonesia. Pada tahun 20009,
pariwisata menempati urutan ketiga. Industri Pariwisata dapat diartikan sebagai sehimpunan
bidang usaha yang menghasilkan berbagai jasa dan barang yang dibutuhkan oleh mereka
yang melakukan perjalanan wisata. Menurut (Alvianna et al., 2022)(Irany Windhyastiti et
al.,, 2021). Menurut Undang-Undang Pariwisata Nomor 10 tahun 2009, Industri
Pariwisata adalah kumpulan usaha pariwisata yang saling terkait dalam rangka
menghasilkan barang dan/atau jasa bagi pemenuhan kebutuhan wisatawan dalam
penyelenggaraan pariwisata. Kota Tanjung Selor telah membangun beberapa desa wisata
seperti di Kabupaten Malinau terdapat Desa Wisata Setulang, Desa Wisata Pulau Sapi, Desa
Wisata Long Loreh, Desa Wisata Long Alango, Desa Wisata Apau Ping, dan Desa Wisata
Budaya Serindit. Seiring bertambahnya destinasi wisata yang dimana kualitas pariwisata
Kalimantan Utara dimulai dari Desa Wisata, Kota Tanjung Selor semakin dikenal oleh
wisatawan baik domestik maupun mancanegara. Salah satu desa wisata yang menarik
banyak pengunjung domestik maupun mancanegara adalah Desa Wisata Setulang yang
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dimiliki oleh Kalimantan Utara, Kota Kabupaten Malinau, dengan berbagai macam potensi
yang bisa dinikmati untuk kegiatan wisata seperti Rumah Panjang, Lamin Adat, budaya yang
masih asli, Objek Wisata Pemandian Belae Kapen dan wisata Hutan Lindung yang dikenal
dengan Tane’ Olen, serta keindahan fasilitas yang menarik dan dilengkapi oleh keindahan
pegunungan. Walaupun terbilang baru Kota Tanjung Selor, Kalimantan Utara sudah banyak
mengembangkan pariwisata terutama Desa Wisata untuk menarik pengunjung dan
meningkatkan jumlah kunjungan wisatawan domestik dan mancanegara sehingga
pengunjung melihat bahwa Desa Wisata Tane’ Olen Setulang adalah salah satu tempat yang
memiliki budaya yang unik serta keindahan alam yang dapat memuaskan wisatawan
domestik.

Menurut (Wibowo et al., 2021) (Saway et al., 2021)atraksi atau daya tarik adalah
segala sesuatu yang terdapat di objek wisata yang menjadi daya tarik sehingga orang
berkunjung ke tempat tersebut dengan indikator: panorama, keunikan, keindahan, kesenian
obyek wisata. Menurut (Ningtiyas & Alvianna, 2021) (Septiandari et al., 2021) (Sandrio et
al., 2020) aksesibilitas memiliki definisi yaitu memfasilitasi kemudahan yang pengadaannya
ditunjukan bagi penyandang cacat dengan penerapannya secara optimal agar tercapai
kesamaan kesempatan dalam mengakses berbagai kegiatan sehingga terwujud pemerataan
pelayanan dalam aspek kehidupan mengikuti pelayanan fasilitas dan aksesibilitas bagi
difabel. Teori minat berkunjung dalam hal ini dianalogikan seperti minat beli terhadap suatu
produk. Menurut (Zuhriah et al., 2022) (Aso et al., 2021) (Rachmawati et al., 2021)minat
merupakan dorongan untuk memotivasi seseorang melakukan tindakan. Sedangkan menurut
(Aso et al., 2021)(Y. A. D. Pratama et al., 2021) (B. P. Pratama et al., 2021) minat
berkunjung adalah rasa ingin seseorang untuk berkunjung ke suatu objek wisata

METODE

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif, yaitu untuk mengetahui
pengaruh atraksi terhadap minat berkunjung ke Desa Wisata Tane” Olen Setulang. Maka
teknik pengambilan sampel yang akan digunakan yaitu Accidental Sampling. Teknik
penentuan sampel ini berdasarkan kebetulan, yaitu siapa saja yang secara kebetulan bertemu
dengan peneliti atau mereka yang mudah ditemui atau dijangkau dapat digunakan sebagai
sampel. Variabel dalam penelitian ini terdiri dari variabel atraksi (X1) dan variabel
Aksesibilitas (X2) dan minat berkunjung sebagai variabel ().

Penelitian ini dilakukan di Desa wisata Setulang. Adapun sampel penelitian karena
jumlah populasi tidak diketahui maka penulis menggunakan pendapat pendapat menurut
(Hair, Jr, 2015) (Widiawati et al., 2021) yang merumuskan apabila populasi tidak diketahui
maka jumlah sampel minimal adalah 5 kali dari jumlah item pernyataan uang terdapat dalam
kuesioner. Dengan demikian minimal ukuran sampel penelitian ini adalah 10 x 9 = 90.
Jumlah sampel yang diambil dalam penelitian ini adalah 90 konsumen yang belum pernah
mengunjungi Desa Wisata Tane’ Olen.
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HASIL DAN PEMBAHASAN
Analisis Deskripsi
Tabel. 1 Hasil Uji Regresi

Unstandardized Standardized t si
Coefficients Coefficients g
Model Var.
Std.
Beta Beta
Error

(Constant) 1,437 0,537 2,678 0,009
Atraksi X1 0,131 0,017 0,698 7,712 0,000
Aksesbilitas X2 0,047 0,035 0,121 1,338 0,014
Dependent . .
Variable MintaBerkunjung (Y)
R 0,786
R» 0,617
Roadjusted 0,608
 hitung 70,106
Line Equation Y:a+PyX1+PyX2+e.......
Result Y: 1,437 + 0,131 X1 + 0,047 X2

Pada Tabel 1 di atas dapat diketahui model regresi model | dimana nilai signifikan
dari Variabel Atraksi (X1=0,698) dengan tingkat signifikansi sebesar 0,000, dan Aksesbilitas
(X2=0,121) dengan tingkat signifikansi sebesar 0,184, artinya variable X1 berpengaruh
signifikan karena nilai sig lebih kecil dari 0,05, sedangkan variable X2 berpengaruh tidak
signifikan karena nilai sig lebih besar dari 0,05, namun Besarnya nilai Rz atau R square yang
terdapat pada tabel Model Summary adalah sebesar 0,608, hal ini menunjukan bahwa
kontribusi atau sumbangan pengaruh X1 dan Xzterhadap Y adalah sebesar 60,8 %, sementara
sisanya sebesar 39,2 % merupakan kontribusi dari variabel-variabel lain yang tidak
dimasukan dalam penelitian ini.

Untuk mengetahui apakah model regresi diatas memiliki pengaruh secara bersama-
sama atau simultasn, diperlukan uji F. Uji F diperoleh hasil output hasil regresi model I
diperoleh hasil F hitung 70,106 dengan nilai signifikan 0,000, hal ini berarti 0,000<0,05 hal
ini berarti X1 dan X2 secara bersama-sama berpengaruh terhadap Y.

Dari hasil penelitian diperoleh bahawa variabel atraksi berpengaruh terhadap minat
berkunjung hal ini menandakan jika variabel atraksi meningkat akan meningkatkan minat
berkunjung wisatawan. Penelitian ini mendukung penelitian yang dilakukan oleh (Zuhriah
et al., 2022) (Hidayatullah et al., 2021) (Alvianna et al., 2020)dimana atraksi berpengaruh
terhadap minat berkunjung.

Selanjutnya variabel Aksesibilitas tidak berpengaruh terhadap minat berkunjung.
Penelitian ini bertolah belakang dengan penelitian yang dilakukan oleh (Zharfaningrum et
al.,, 2020) (Sutikno et al., 2021) dimana aksesibilitas berpengaruh terhadap minat
berkunjung.

SIMPULAN DAN SARAN

Berdasarkan hasil analisis data yang telah dilakukan pada seluruh datayang diperoleh
maka dapat disimpulkan pada penelitian ini adalah sebagai berikut: 1). Atraksi berpengaruh
positif terhadap minat berkunjung ke Desa Wisata Tane’ Olen Setulang berdasarkan uji t
pada variabel atraksi melalui hasil output SPSS. Hal ini berarti bahwa semakin beragam
atraksi yang ditawarkan maka semakin puas wisatawan berkunjung ke Tane Olen. 2).
Aksesibilitas berpengaruh positif terhadap minat berkunjung ke Desa Wisata Tane’ Olen
Setulang berdasarkan uji t pada variabel fasilitas melalui hasil output SPSS. Hal ini berarti
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bahwa semakin memadai aksesibilitas yang disediakan maka wisatawan akan semakin
nyaman dan puas untuk melakukan kegiatan wisata. 3). Atraksi dan aksesibilitas secara
bersama-sama berpengaruh terhadap minat berkunjung ke Desa Wisata Tane” Olen Setulang.
4). Atraksi berpengaruh dominan terhadap minat berkunjung yang berkunjung ke Desa
Wisata Tane’ Olen Setulang berdasarkan hasil analisis regresi yang menyatakan bahwa
koefisien regresi aksesibilitas lebih besar dari koefisien regresi aksesibilitas. Hal ini berarti
bahwa aksesibilitas merupakan faktor dominan wisatawan merasa ingin melakukan kegiatan
wisata karena aksesibilitas yang disediakan sangat memadai untuk menunjang kegiatan
wisata.

Berdasarkan kesimpulan yang telah dikemukakan diatas maka saran yang dapat
diberikan oleh penulis adalah sebagai berikut: Untuk perusahaan diharapkan untuk
menambah keberagaman atraksi dan menyajikan yang terbaik untuk menarik minat
kunjungan wisatawan terhadap destinasi wisata Tane’ Olen dan untuk tetap menjaga setiap
area terlihat bersih dan nyaman bagi staff yang bekerja, maupun bagi wisatawan yang
berkunjung. Selain itu promosi hendaknya terus dilakukan untuk lebih memperkenalkan
destinasi wisata Tane’ Olen (Rachmawati et al., 2021)(Nguru et al., 2022)(Adi et al., 2022)
(Patalo et al., 2021) pemberdayaan masyarakat lokal juga perlu dikembangkan seperti
pokdarwis dan komunitas lain(Hidayatullah et al., 2022)(Hermawan et al., 2021) (B. P.
Pratama et al., 2021).
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